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Name of the Course: Practices of Marketing Management 

Course Code:  24-COB355(d)          Time: 2½ Hours 

Paper: II 

Important Instructions: 

1) All questions are compulsory 

2) Figures to the right indicate full marks. 

 

Q1) A) Fill in the blanks with the most appropriate alternative (any Five)               (5X1=5) 

1. ________ is the demand created in the minds of consumers for a product not available 

in the market. (Declining demand, Latent demand, Negative demand) 

2. _________ is the process of estimating a company’s sales revenue for a future 

specific period of time 

(Market demand, Sales forecasting, Marketing) 

3. _________ is one of the external factors that affect the marketing organization 

(Customer, People, Management) 

4. _______ is a long term plan considering competitor’s actions. (Marketing Planning, 

Strategy, Forecasting) 

5. _____ is an art of creating future plans in quantitative terms (Sales budget, Sales 

forecasting, Planning) 

6. Creating positive social change and welfare of society is the aim of _____ (Marketing 

organization, social Marketing, Marketing strategy) 

B) Match the following:        (5X1=5) 

Column A Column B 

i) Sales Quota a) Want backed by ability to pay 

ii) Benchmarking b) Geographical 

iii) Demand c) Delphi method 

iv) Sales forecasting method d) Deciding target sales for each 

salesman 

v) Type of Marketing 

Organisation 

e) Process of measuring performance 

with the best organisation 
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Q2) Answer the following in 300 words (any 2)    (2X15=30) 

1. What is Social Marketing? Describe the social responsibility of Marketing Manager 

2. Define Marketing Organization. Explain types of Marketing Organization 

3. What is Market demand? Explain the types of demand in marketing 

4. Describe types of Competitive marketing strategies 

Q.3 Write a short note (any 2)        (2X5=10) 

1. Jury of executive opinion method 

2. Sales Budget 

3. Essentials of Marketing Organization 

4. Characteristics of Strategy 
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महत्त्वाच्या सूचना: 

१) सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहेत 

२) उजर्ीकडील आकडे पूर्व गुर् दर्वर्तात. 

 

Q1) अ) योग्य पययाय निवडूि रिक्त जागा भिा (कोर्तेही पाच)                                                 (5X1=5) 

1.________ म्हर्जे बाजािात उपलब्ध नसलेल्र्ा उत्पादनासाठी ग्राहकाांच्या मनात ननमावर् केलेली मागर्ी (घसिर् 

मागर्ी, सुप्त मागर्ी, नकािात्मक मागर्ी) 

 

2. _________ ही नर्नर्ष्ट कालार्धीसाठी कां पनीच्या नर्क्री उत्पन्नाचा अांदाज घेण्याची प्रनक्रर्ा आहे 

(बाजाि मागर्ी, नर्क्री अांदाज, नर्पर्न) 

 

3. _________ हे माकेनटांग सांस्थेर्ि परिर्ाम किर्ाऱ्र्ा बाह्य घटकाांपैकी एक आहे (ग्राहक, लोक, व्यर्स्थापन) 

 

4. _______ ही प्रनतस्पर्ध्ाांच्या कृती ांचा नर्चाि करून दीघवकालीन र्ोजना आहे. (नर्पर्न ननर्ोजन, धोिर्, अांदाज) 
 

5. _____ ही भनर्ष्यातील र्ोजना परिमार्ात्मक दृष्टीने तर्ाि किण्याची कला आहे (नर्क्री बजेट, नर्क्री अांदाज, 

ननर्ोजन) 

6. सकािात्मक सामानजक बदल घडर्रे् आनर् समाजाचे कल्र्ार् किरे् हे _____ चे उनिष्ट आहे (नर्पर्न सांस्था, 

सामानजक नर्पर्न, नर्पर्न धोिर्) 
 

ब) योग्य जोड्यय जुळर्ा                  (5X1=5) 

सं्तभ अ) सं्तभ ब) 

i)    नवक्री कोटय आ  अ) आनथाक शक्तीचे पयठबळ लयभलेली इच्छय 

ii)   बेंचमयनकिं ग ब)    ब)  भौगोनलक 

iii)  मयगणी के)  क)  डेल्फी पद्धत 

iv)  नवक्री अंदयज पद्धत ड)  ड)  प्रते्यक सेल्समिसयठी लक्ष्य नवक्री ठरवणे 

v)    नवपणि संस्थेचय प्रकयर इ) सवोत्तम संस्थेसह कययाप्रदशाि मोजण्ययची प्रनक्रयय 
 

 

Q2) खालील प्रश्ाांची 300 शब्ाांमधे्य उत्तरे ललहा (कोणतेही 2)                                              (2X15=30) 

१.   सयमयनजक नवपणि म्हणजे कयय? नवपणि व्यवस्थयपकयच्यय सयमयनजक जबयबदयऱययंचे वणाि करय 
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2.   नवपणि संघटिय  ची व्ययख्यय द्यय. नवपणि संघटिेचे  प्रकयर स्पष्ट करय 

3.   बयजयरयची मयगणी कयय आहे? नवपणियतील मयगणीचे प्रकयर स्पष्ट करय 

4.   स्पर्यात्मक नवपणि र्ोरणयचे वणाि करय 

Q.3 सांलिप्त लिपा ललहा (कोणतेही 2)                                                                                          (2X5=10) 

१.   कययाकयरी अनर्कयऱययंचे मत पद्धती  

2.   नवक्री अंदयजपत्रक 

3.   नवपणि संघटिेचे आवश्यक गोष्टी 

4.   वू्यहरचियची वैनशष्ट्ये 

 

 

********* 


